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MANUAL DE MARCA RESPIRAR PILATES ESTUDIO

RESPIRAR construye su identidad alrededor de una idea simple:

volver al cuerpo, al movimiento y a la respiracion como espacio de
bienestar.

La identidad combina una escritura orgadnica y fluida con un isotipo humano
abstracto. El resultado busca transmitir calma, movimiento, cercania,
equilibrio y sensibilidad, evitando una estética rigida o excesivamente clinica.

ESENCIA O & 2
D E L A M A R C A CALMA MOVIMIENTO EQUILIBRIO

Una paleta serenay Curvas y gestos que sugieren  Composicién limpia,
de bajo contraste. respiraciony cuerpo. aireaday estable.
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VERSION PRINCIPAL

Version preferente de la marca.
Integra el logotipo, el descriptoy y el
isotipo.

Debe utilizarse en la mayoria de las
aplicaciones y formatos.

RESPIRAR PILATES ESTUDIO

VERSION SECUNDARIA

Versién simplificada del logotipo. Se
utiliza en aplicaciones donde el
isotipo no es necesario o el espacio
es mads reducido.
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VERSION COMPACTA

Versién compacta para formatos
verticales o espacios reducidos. El
isotipo actia como simbolo principal
acompanado del descriptor.
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VERSIONES CROMATICAS

La identidad debe mantener su claridad y legibilidad en todas sus aplicaciones. Estas son las
combinaciones cromaticas permitidas para cada versién del logo.

Es importante respetar estas versiones para asegurar una correcta representacion de la
marca en todos los formatos y soportes.

VERSION PRINCIPAL

o . o . o .
24 ¢ 24 6 S
CPILATES ESTUDIO » ©PILATES ESTUDIO » P “PILATES ESTUDIO -

Color principal Negativo Sobre fondo neutro claro
Sobre fondo blanco Sobre fondo verde oscuro Sobre fondo beige

VERSIONES
CROMATICAS

VERSION SECUNDARIA

% . % / % '
M *PILATES ESTUDIO «PILATES ESTUDIO

Color principal Negativo Sobre fondo neutro claro
Sobre fondo blanco Sobre fondo verde oscuro Sobre fondo beige

VERSION COMPACTA

$ s $
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Color principal Negativo Sobre fondo neutro claro
Sobre fondo blanco Sobre fondo verde oscuro Sobre fondo beige
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PALETA CROMATICA

La identidad visual de Respirar se apoya en una paleta serenay equilibrada. El verde y el
arena construyen la base de la marca, mientras que el celeste y el violeta funcionan como
acentos complementarios.

Estos colores deben utilizarse de forma consistente para mantener reconocimiento, armonia
y legibilidad en todas las aplicaciones.

VERDE PRINCIPAL ARENA

Color base fondo neutro

HEX #345C5D HEX #F2EDE7
PALETA RGB 52,92,93 RGB 242,237,231
CROMATICA

CELESTE

acento complementario

VIOLETA

acento complementario

HEX #0098A1
RGB 0,152,161

HEX #B9ADDS5
RGB 185,173,213

IMPORTANTE

El verdey el arena deben predominar en todas las piezas de comunicacién y entornos.
El violeta y el celeste se utilizardn como colores de acento, en proporciones moderadas, para aportar contraste y frescura.
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SISTEMA TIPOGRAFICO

RESPIRAR PILATES ESTUDIO

La identidad de marca utiliza dos tipografias que, en conjunto, transmiten su esencia:

equilibrio, calidez y claridad.

TIPOGRAFIA PRINCIPAL

Salon duw
chocolal

ABDESGH KL TN
NWOPIKRST UV WYL

abedefghigblinn
ngpgiluogyz

Q23456789

Salon du Chocolat
Utilizada para la palabra“Respirar”.

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Baloo 2

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
nopqrstuvwxyz

0123456789

Baloo 2
Utilizada para el slogan y todo el
texto institucional.
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AREA DE PROTECCION

El 3rea de proteccidn establece el espacio minimo que debe mantenerse libre alrededor de la
identidad visual, garantizando su correcta lectura y presencia.

Se define una unidad de medida X, equivalente a la altura total del isotipo.

Esta distancia deberd respetarse en los cuatro lados de la marca y mantenerce proporcional
en cualquier escala.

LOGO HORIZONTAL

UNIDAD X

. ® x

PILATES ESTUDIO-\ \

X = altura total del
isotipo.

AREA DE &I

PROTECCION

LOGO COMPACTO

IMPORTANTE

Dentro del drea de proteccién no deben
s ubicarse textos, imagenes, bordes u otros

‘ elementos graFficos.
@
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USO DEL ISOTIPO

Elisotipo es un elemento clave de la identidad visual. Puede utilizarse de forma independiente del
logotipo en piezas donde la marca ya sea reconocida, aportando presencia, equilibrio y coherencia
visual.

Su uso debe respetar las proporciones, colores y criterios establecidos en este manual.

ISOTIPO PRINCIPAL VARIACIONES PERMITIDAS

L] L)
(] (]
Versién principal en color. Color Monocromo Negativo
Debe utilizarse siempre que sea posible. Uso principal. Para aplicaciones en Para fondos oscuros.
una tinta.
USOS CORRECTOS USOS INCORRECTOS

LS

En piezas Sobre fondosde  Sobre fotografias. No deformar ni No modificarlos  No rotar o inclinar.
minimalistas. color institucional. estirar. colores.
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LENGUAJE VISUAL

El lenguaje visual de Respirar transmite calma, equilibrio y bienestar. A través de una estética
minimalista y orgadnica, busca generar una sensacién de armonia, conexidn con el cuerpoy
presencia en el momento.

Las imagenes, texturas, colores y composiciones reflejan los valores de la marca y acompaian su
propdsito: inspirar a habitar el movimiento de forma consciente.

ESTILO FOTOGRAFICO TEXTURAS Y FONDOS

N

-

LENGUA IE h &

Imagenes naturales, luminosas y sencillas. Se priorizan Texturas orgdnicas y fondos neutros que aportan calidez y
V | S U A L encuadres limpios, luz suave, texturas reales y una estética profundidad. Se utilizan materiales naturales, luces y sombras
serena. sutiles y composiciones que transmiten calma.

a

COMPOSICION

MOVIMIENTO
CONSCIENTE

Un espacio para
volver a vos.

st PHI I ASTHEISERESS STAUA DR ©XFe \

AIRE

Uso generoso de espacios
libres para lograr
composicioneslivianas y

favorecer una lectura clara.

EQUILIBRIO

Los elementos se distribuyen
de manera armadnica, buscando
una estética simple, organicay
coherente con la esencia de la
marca.

JERARQUIA

La informacidn se organiza
de forma simple, priorizando
un mensaje principal y
reduciendo los elementos
secundarios.
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UN ESPACIO PARA VOLVER A VOS
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